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Resumo — A gestéo da marca contribui para a realizagdo da missdo de uma instituicdo através da valorizag&o de seus
servigos. No caso dos Institutos Federais (IFs) este instrumento tem um papel importante, fornecendo visibilidade e
contribuindo para concretizacdo do seu papel na sociedade. O presente trabalho tem por objetivo apresentar uma
anélise das marcas segundo o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) no contexto mundial e a posigdo
dos Nucleos de Inovagdo Tecnoldgica (NITs) dos IFs e do NIT do IF de Sergipe (NIT-IFS). A metodologia aplicada
foi descritiva com légica da pesquisa indutiva, o processo da pesquisa foi por intermédio da coleta de dados
secundarios, a abordagem do problema de forma qualitativa e quantitativa, tendo como resultado a pesquisa aplicada,
0 procedimento técnico é de pesquisa documental, sendo utilizado como instrumento a planilha eletrénica de dados.
O registro de marcas pelo INPI teve um crescimento significativo a partir de 2008, sendo que 83% destes foram de
residentes no Brasil. Dos 39 Institutos Federais, apenas 8 dos NITs possuem a sua marca registrada, e entre estes
encontramos o NIT-IFS.

Palavras-chaves — Instituto Federal, Logomarcas, Marca, Nucleo de Inovagéo Tecnoldgica.

Abstract — Brand management contributes to the achievement of the mission of an institution through the
enhancement of its services. In the case of the Federal Institutes (FIs) this instrument has an important role, giving
visibility and contributing to the fulfillment of its role in society. The present work aims to present an analysis of the
brands according to the National Institute of Industrial Property (INPI) in the world context and the position of the
Technological Innovation Centers (NITs) of the IFs and the NIT of the IF of Sergipe (NIT-IFS). The applied
methodology was descriptive with the logic of the inductive research, the research process was through the collection
of secondary data, the approach of the problem in a qualitative and quantitative way, resulting in applied research, the
technical procedure is documentary research, being used instrument of the electronic spreadsheet. Trademark
registration by INPI grew significantly in 2008, with 83% of those registered in Brazil. Of the 39 Federal Institutes,
only 8 of the NITs have their trademark, and among these we find the NIT-IFS.

Keywords - Federal Institute, Logos, Brand, Nucleus of Technological Innovation.

1 INTRODUCAO

Segundo o Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI (2017), marca é uma das formas utilizadas para
distingdo de produtos ou servigos de uma organizacao, na forma visualmente perceptivel, sejam palavras, expressoes
ou letras com carater distintivo, sejam nameros, desenhos, imagens, formas, cores, logomarcas, rotulos ou
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combinacdes usadas para identificar os produtos e servi¢os de uma organizagao.

A gestdo de uma marca por uma organizacgdo valoriza os produtos ou servicos disponibilizados por estas, pois
estas “podem adquirir um alto poder de atracdo perante o publico consumidor, o que as tornam mais cobigadas e gera
um maior valor agregado tanto a empresa quanto aos bens e aos servicos por ela ofertados, causando,
consequentemente, uma maior influéncia nas relagbes de consumo.” (MEDEIROS FILHO e RUSSO, 2013, p. 418-
419).

As logomarcas desenvolvidas pelos NITs dos IFs, sejam, ou ndo, registradas pelo INPI, teriam também este papel,
de dar visibilidade a estes, mas observa-se que a maioria dos NITs, ou ndo registraram suas marcas, 0u mesmo nao a
possuem, perdendo uma grande oportunidade de utilizar esta ferramenta.

O Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica do Instituto Federal de Sergipe (NIT-IFS), desde 2015, teve o registro de sua
marca concedido pelo INPI, utilizando-se desta marca como um diferencial de identificacao.

Com isto, 0 objetivo principal deste trabalho é analisar as marcas concedidas pelo INPI diante do cenéario mundial,
além de mostrar o posicionamento da marca NIT-IFS diante das demais logomarcas dos Nucleos de Inovagao
Tecnoldgica dos Institutos Federais de Ensino.

2 REVISAO DE LITERATURA

De acordo com o INPI (2018, n.p) marca "é um sinal distintivo cujas fung¢@es principais sdo identificar a origem e
distinguir produtos ou servicos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa". Conforme a Lei n°
9279/96 - art. 122, todos os sinais distintivos visivelmente perceptiveis, exceto as proibi¢Oes legais, podem ser
registrados.

A marca pode promover integragdo social, unidade, responsabilidade, patriotismo e desenvolvimento econdmico
enfatizando assim a conscientizagdo da importancia da marca e a contribuicdo desta para a valorizagdo da regido
onde esta inserida (FEDOROVA; CHIZHEVSKAYA, 2014).

As possibilidades do uso da marca por organizagdes publicas, seja para dar visibilidade aos stakeholders, seja para
agregar valor aos servigos, utilizando-se de um modelo de gestéo desta, parece (segundo José Wilton Bessa Macédo
S&) que pouco é utilizada por aquelas, diferente das organizagdes privadas, provavelmente por que a maioria ndo
utiliza um modelo de gestdo com fundamentac&o cientifica, mas, baseiam-se na intuicio de seus gestores (SA, 2005,
apud DEVONISH et al, 2015).

2.1. OINSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL E O REGISTRO DE MARCAS

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), é uma autarquia federal criada em 1970, responsavel pelo
aperfeicoamento, disseminacdo e gestdo do sistema brasileiro de concessdo e garantia de direitos de propriedade
intelectual para a industria (INPI, 2018b).

Dentre as concessdes estdo o Registro de Marca, a qual segue a Lei da Propriedade Industrial n® 9.279, de 14 de
maio de 1996 (BRASIL, 1996), sendo classificadas em marca de produto ou servico, marca de certificagdo e marca
coletiva.

2.2. O INSTITUTO FEDERAL DE SERGIPE E O SEU NIT

Com a promulgagéo da Lei n° 11.892, de 29 de dezembro de 2008 (BRASIL, 2008), que criou os Institutos
Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia, inicia-se a histéria do Instituto Federal de Sergipe (IFS). A instituicdo
multicampi foi composta pela integracdo de duas autarquias federais, o Centro Federal de Educagdo Tecnoldgica de
Sergipe (CEFET-SE), que possuia uma unidade descentralizada (UNED), localizada no municipio de Lagarto, e a
Escola Agrotécnica Federal de Sao Cristévdao (EAFSC). Atualmente é constituido de 08 (oito) campi: Aracaju, Sdo
Cristévdo, Lagarto, Itabaiana, Estancia, Gldria, Nossa Senhora do Socorro, Proprid e Tobias Barreto, além de um
campus em fase de implantagcdo no municipio de Po¢o Redondo, e 01 (um) polo em Cristindpolis, tendo como 6rgédo
executivo a Reitoria, instalada em Aracaju, capital sergipana (IFS, 2016).

Criados pela Lei n® 10.973, de 02/12/2004, conhecida como Lei da Inovagdo (alterada a redacdo pela Lei n°
13.243, de 11 de janeiro de 2016, conhecida como Marco Legal da Inovacéo) e seu decreto regulamentador n® 9.283,
de 07/02/2018 (que revogou o decreto n°® 5.563, de 11 de outubro de 2005), os Nucleos de Inovacdo Tecnoldgica
(NIT) sdo estruturas instituidas nas Instituicdes Cientificas e Tecnoldgicas (ICT) do Brasil, tendo como finalidade a
gestdo da politica institucional de inovagdo (CAPACITE, 2012). O Nucleo de Inovagdo Tecnologica do IFS (NIT-
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IFS) surgiu em 2008 e é o 6rgdo responsavel pela gestdo da politica de inovagdo tecnoldgica e de protecdo ao
conhecimento gerada por esta Instituicdo. E vinculado a Pré-reitora de Pesquisa e Extensdo (PROPEX) e conta com a
colaboragdo de professores, pesquisadores e de profissionais treinados nas areas de protecdo a propriedade intelectual
e transferéncia de tecnologia.

Constitui Missdo do NIT-IFS fortalecer o relacionamento do Instituto com a comunidade, envolvendo 6rgdos
de governo, setor produtivo e demais organizacfes da sociedade civil, para a criacdo de oportunidades de inovagéo
tecnoldgica para a transferéncia do conhecimento em prol do desenvolvimento econdmico, tecnolégico e social da
regido Nordeste e do Pais. Sua Visdo € ser referéncia na geracdo, protecdo, valoracdo e difusdo de tecnologias
inovadoras e como objetivos sdo: disseminar a cultura de inovagdo no IFS; orientar e sensibilizar alunos, professores
e pesquisadores da Instituicdo para a PD&I (Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao); capacitar a equipe para atuar na
area de gestdo e PD&I; apoiar e estimular a transferéncia de tecnologia; institucionalizar o NIT no IFS, através da
inser¢do do mesmo no Estatuto da Instituicdo (IFS, 2016).

3 METODOLOGIA

Para entendimento dos procedimentos metodoldgicos o engquadramento deste trabalho é enquadrado de forma
sucinta como sendo de natureza do objetivo: descritiva; com logica da pesquisa: Indutiva; sendo o processo da
pesquisa: com a coleta dos dados de dados secundérios, e a abordagem do problema qualitativa e quantitativa; o
resultado da pesquisa: aplicada; o procedimento técnico: pesquisa documental.

A pesquisa foi desenvolvida a partir dos dados disponibilizados pelo INPI, em seu site, na forma de planilha
eletronica, a partir de onde os dados foram trabalhados mostrando a participagéo do objeto em estudo em relagdo ao
todo e suas tendéncias na forma de tabela adaptada pelos autores com sua respectiva representacdo grafica quando
possivel.

Os resultados foram obtidos a partir do tratamento dos dados de registro das marcas de forma estatistica em
fungdo dos agrupamentos disponibilizados pelo INPI através da Assessoria de Assuntos Econdmicos no periodo de
2000 a 2016: “Registro de Marcas”, “Registro de Marcas por Origem”, “Registro de Marcas por Pais” e “Registro de
Marcas por Classificacdo de NICE”,

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1. AVALIACAO DA MARCA

Os NITs dos Institutos Federais e a suas Logomarcas foram analisados em relagéo a sua classificagdo segundo o
INPI, a condi¢do de existéncia da marca e seu registro, e avaliada desta forma seu posicionamento no contexto
mundial.

Os dados estatisticos apresentados neste trabalho foram coletados do Anuério Estatistico de Propriedade Industrial
2000-2016, a partir das planilhas disponibilizadas no site http://www.inpi.gov.br/sobre/estatisticas consultado em
19/04/2018 as 10h12. (Fonte: INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0.)

De acordo com o Anuario Estatistico de Propriedade Industrial, o nimero de registro de marcas no mundo
apresentou um periodo de instabilidade nos primeiros 10 anos (2000 a 2010), chegando a cair até 13% em 2004. A
partir de entdo, houve um crescimento continuo nos 7 anos seguintes, chegando no ultimo ano do periodo analisado
(2016), a registros 54% maiores que em 2000, conforme a Figura 1.
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Figura 1. Variacdo do nimero de registros de marcas no mundo no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."

A Tabela 1, acompanhada da Figura 2 apresenta a variacdo do registro de marcas no INPI pelo Brasil e pelos 10
maiores depositantes no mundo. Nota-se uma participagdo do Brasil entre 83 e 88% em relacdo ao total de paises,
levando a concluir que esta propriedade industrial é bastante valorizada no territério nacional.

TABELA 1
REGISTRO DE MARCAS POR PAIS DOS 10 MAIORES DEPOSITANTES NO MUNDO

Ne pais | Ano | Total do | Participagdo

[ 2000 | 2001 [ 2002 | 2003 [ 2004 | 2005 [ 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 [ 2010 | 2011 [ 2012 | 2013 [ 2014 | 2015 [ 2016 | periodo | no total
1 Brasil_86.900 84.574 80.712 81.781 80.071 83.002 77.547 83.828 99.363 94.255 103.988 122.458 120.431 134.492 130.120 132.782 137.878 1.734.182 _ 82,1%
2 Estados Unidos 7.845  5.608 4.347 4708 4.583 5568 5938 6447 5971 5439 6.858 8900 9.462  9.428 9.028 8861 8450  117.441 5,6%
3 Alemanha 2.082  1.883 1598 1561 1417 1575 1.975 2.063 2553 1.831 2.205 2.857 2631 2.658 2716 2536 2713  36.854 1,7%
4 Franga 1511 1253 1018 1.019 1134 1064 1449 1505 1629 1310 1529 2172 2299 1972 2067 1812 1777 _ 26.520 1,3%
5 Suica 1450 1011 1048 1038 881 1145 1240 1434 1450 1246 1657 1913 2305 1803 1.692 1460 1506 _ 24.279 1,1%
6 ReinoUnido 1.135 777 701 524 667 730 754 903 1219 695 1063 1552 1617 1785 1771 1367 1399 18659 0,9%
7 Japfo 585 647 636 743 640 744 691 869 989 921 1180 1375 1733 1586 1397 1184 1128  17.048 0,8%
8 ltiia 599 802 697 672 601 718 865 834 990 788 1034 1370 1469 1456 1239 1002 959  16.095 0,8%
9 Espanha 1136 815 483 422 373 572 674 738 809 605 734 1157 876 891 714 627 653 12279 0,6%
10 Holanda 627 659 480 458 478 443 593 597 806 560 720 732 775 846 901 733 710 11118 0,5%

Total de 10 paises  103.870 98.029 91.720 92.926 90.845 95.561 91.726 99.218 115.779 107.650 120.968 144.486 143.598 156.917 151.645 152.364 157.173 72.014.475 95,4%
Total de 173 paises 108.231 101.617 94.315 95.580 94.038 99.320 95.855 104.191 121.903 112.793 127.634 152.645 151.833 165.613 159.263 160.802 166.368 2.112.001 100%
Participacdo do Brasil 80% 83% 86% 86% 85% 84%  81% 80% 82% 84% 81% 80% 79% 81% 82% 83% 83% Média 82%

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."

Figura 2. Variagao do nimero de registros de marcas no INPI no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."
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Um comparativo de registros de marcas no INPI feito pelo Brasil e pelos 10 maiores depositantes no pais é
ilustrado na Figura 3. Além do Brasil, com 82,1%, destacam-se os Estados Unidos, com de 5,6%.

Figura 3. Paises com registros de marcas no INPI no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econémicos, BADEPI v4.0."

Analisando os registros de marcas por natureza semelhante a do NIT-IFS (servigos), observou-se um crescimento
maior do que a do crescimento de natureza “produtos” nos ultimos 7 anos. Houve crescimento absoluto tanto da
natureza do tipo “produtos” quanto da natureza do tipo “Servigos” (Figura 4).

A Figura 5 mostra que participacdo média dos registros de marcas por natureza semelhante a do NIT-IFS
(servigos) foi de 52,7% em relacdo ao total de registros no mundo, incluindo “produto” com 46,8%, servico e
certificacdo coletiva, bem como os néo identificados por natureza (N.A), com participagdo irrelevante com menos de
0,5 % juntas.

Figura 4. Registros de marcas por natureza no INPI no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."

Figura 5. Participacdo média dos registros de marcas por natureza no INPI no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econémicos, BADEPI v4.0."
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A Classificacdo Internacional de Produtos e Servicos de Nice mostra, no periodo de 2000 a 2016, um
comportamento irregular quanto ao registro de “servigos cientificos e tecnologicos” em relagdo ao total de outras
classificagcbes (Tabela 2 e Figura 6). Observou-se que nos anos 2000 (7%), 2001 (9%) e 2006 (7%) tiveram o0s
maiores picos, expressando 0 maior registro e em seguida se manteve com participacdo constante de 5%.

TABELA 2. REGISTRO DE MARCAS "SERVIGOS CIENTIFICOS E TECNOLOGICOS " EM
RELAGAO A CLASSIFICAGAO TOTAL DO NICE — PERIODO DE 2000 A 2016.

Servigos
ANO |cientificose| Total [Participagdo
tecnoldgicos
2000 1.214 17.645 7%
2001 1.803 20.241 9%
2002 551 17.242 3%
2003 316 10.610 3%
2004 333 12.280 3%
2005 776 17.816 4%
2006 2.421 32.552 7%
2007 6.933 128.117 5%
2008 3.143 60.126 5%
2009 2.836 64.057 4%
2010 2.749 64.425 4%
2011 2.790 60.391 5%
2012 249 | 55.186 5%
2013 1.750 36.935 5%
2014 3.996 85.810 5%
2015 4.498 | 96.050 5%
2016 4.782 | 99.938 5%
TOTAL 43.387 879.421 5%
Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econémicos,
BADEPI v4.0."

Figura 6. Registros de marcas por classificacdo de Nice no periodo de 2000 a 2016
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."

A participacdo média dos registro de marcas "Servigos cientificos e tecnoldgicos " em relacéo a classificacao total
do NICE foi de 5% em relacdo ao total de registros no mundo (Figura 7).
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Figura 7. Percentual de registros de marcas por classificacdo de Nice para servigos cientificos e tecnolégicos entre 2000 a 2016

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de "INPI, Assessoria de Assuntos Econdmicos, BADEPI v4.0."

Foi observado que no periodo 2000 a 2016 o registro de marcas de “servigos cientificos ¢ tecnoldgicos” em
relacdo ao total de outras classificacBes por NICE acompanhou a tendéncia de variacdo percentual do total de
registros, com base no ano de 2000, se mostrando acima em percentual nos anos de 2001 e 2006 se mantendo abaixo
nos demais anos do periodo.

4.2. CARACTERIZAGAO DA MARCA NIT IFS SEGUNDO O INPI

Os dados da marca apresentados a seguir seguem a nomenclatura referendada de acordo com as informac6es do
INPI constantes no processo N° 905481151 com data do depésito em 30/10/2012 e data da concessdo em 22/09/2015
(INPI, 2018). Quanto a apresentacdo da marca NIT IFS, ela se caracteriza como “Mista” e quanto a natureza, se

caracteriza como “Servico”.
Figura 8. Marca do NIT IFS

NIT

Fonte: INPI, 2018

A marca NIT IFS esta relacionada aos seguintes produtos e/ou servigos, tais quais, assessoria, consultoria e
informagBes no campo de processos tecnoldgicos, sendo classificada Nice (Classificagdo internacional de produtos e
servigos para registro de marcas) como NCL (10) 42: NCL(10) — Versdo 2016; CLASSE 42 — Servicos cientificos e
tecnologicos, pesquisa e projeto relacionados a estes; Servigos de analise industrial e pesquisa; Concepcao, projeto e
desenvolvimento de hardware e software de computador . Classificacdo de Elementos Figurativos: CFE: 26.1.4.

Apesar da importancia da gestdo da marca para dar visibilidade aos Nucleos de Inovacdo Tecnoldgica dos
Institutos Federais de Ensino, muitos destes ainda ndo possuem uma logomarca, ou quando a possuem, ndo a
registraram, ou tiveram seus pedidos indeferidos pelo INPI.

De acordo com as Figuras 9 e 10, observou-se que, dos 39 IFs, somente foram identificadas logomarcas de 24
NITs, dos quais apenas 8 possuem suas marcas registradas no INPI e 3 tiveram seus pedidos indeferidos.
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Figura 9. Logomarcas dos NITs por IFs sem marca registrada
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Fonte: Elaborado pelos autores.

O baixo percentual de NITs dos IFs que registraram suas marcas (20%), além de mais de um terco ndo terem
nenhuma forma de identificacdo de seus NITs (38%), aponta para uma infima percepcao destas instituicbes sobre a
importancia de terem uma identificacdo para seus nacleos de inovacdo, bem como, o registro destas marcas.

Nao foram localizadas marcas para os IFs do Acre (IFAC — Instituto Federal do Acre), do Amapa (IFAP —
Instituto Federal do Amapd), de Brasilia (IFB — Instituto Federal de Brasilia), de Goias (IFGOIANO - Instituto
Federal Goiano), do Maranhdo (IFMA - Instituto Federal do Maranhdo), de Minas Gerais (IFNMG — Instituto
Federal do Norte de Minas Gerais), do Mato Grosso do Sul (IFMS — Instituto Federal do Mato Grosso do Sul), do
Rio de Janeiro (IFF — Instituto Federal Fluminense e CPIl — Colégio Pedro 1), do Rio Grande do Sul (IFSul —
Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense), de Rondénia (IFRO — Instituto Federal de
Rondénia), de Roraima (IFRR — Instituto Federal de Roraima), de Santa Catarina (IFSC — Instituto Federal de Santa
Catarina e IFC — Instituto Federal de Catarinense) e do Tocantins (IFTO — Instituto Federal do Tocantins).
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Figura 10. Logomarcas dos NITs por IFs com marca registrada
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados do INPI.

5 CONCLUSAO

Cumprindo o objetivo de andlise quanto os registros de marcas realizados no INPI no mundo, observou-se um
crescimento destes registros de forma mais consistente somente a partir de 2008, sendo que em torno de 83% destes
registros, entre 2000 e 2016, sdo oriundos do Brasil, seguido pelos Estados Unidos (5,6%) e Alemanha (4,7%).

A natureza da marca registrada pelo NIT-IFS é do tipo servico, sendo observado um crescimento maior desta
natureza, a partir de 2004, e entre estes tipos de registros, utilizando-se da Classificagdo Nice, os registros de
“servigos cientificos e tecnologicos”, mais relacionados ao NIT-IFS, tem-se registrado uma estabilidade de 5% em
relacdo as demais classificacdes.

Quanto a relacdo da marca registrada do NIT-IFS em relacdo aos demais institutos, este se encontra entre 0s
Unicos oito NITs que buscaram e obtiveram o registro de suas marcas pelo INPI, sendo que a maioria dos 39 NITs
nao conseguiram registrar, ou mesmo ndo possuem nenhuma marca em destaque.

Apesar do crescimento consistente no registro de marcas nos Ultimos anos, observa-se que a maioria dos NITs
ainda ndo perceberam a importancia de ter uma marca registrada a ser gerenciada e utilizada como ferramenta de
visibilidade do nicleo para a comunidade. Alguns NITs até possuem suas marcas, mas ndo a registraram ou tiveram
seus registros ndo concedidos.

O NIT-IFS, depositou sua marca em 2012, utilizando desta como forma de divulgacédo do proprio Nucleo.
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