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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo verificar asgbilidade do registro da Indicacao
Geografica (IG) do morango de Morro do Chapéu, rsialo da Bahia. Ela possui relevancia
nessa cultura devido aos fatores naturais comolo, sorelevo e o clima, que favorecem o seu
cultivo, além de ter potencial para desenvolvimdotal e regional, quer seja no turismo ou na
comercializacdo do produto. A metodologia utilizafta qualitativa descritiva, por meio de
bibliografia disponivel nos sites relacionados awma. As IG se constituem em uma forma de
protecdo dos produtos e/ou servicos que possueaniedade ao longo do tempo, principalmente
em relacdo ao seu local ou regido. Elas séo insemtos de Propriedade Industrial e o detentor do
Seu registro possui vantagens competitivas comoatidade que é um fator que ira diferencia-los
dos similares, garantia da originalidade, possittélde de conquistar mais consumidores, geracao
de emprego e renda para o territério, preservac@éocdnhecimento tradicional e da sua cultura.
Ha também condicbes de crescimento do cluster commpdantacdo de negocios, desde os
defensivos agricolas até o final da cadeia produde derivados do fruto como doces, compotas ou
outros tipos de negdcios. Dessa forma foi verificgde ha um grande potencial para a solicitagéo
do registro junto ao Instituto Nacional de Propraete Industrial (INPI) da IG do morango, devido
a sua relevancia e aos fatores naturais e humanos.

Palavras-chave morango; Morro do Chapéu; indicacao geogréfica.

1 Introducao

Na atualidade, os paises tentam diferenciar-serdegafque possam captar possibilidades de
conquistar novos mercados e terem capacidade dgetonem um mundo cada vez mais
globalizado e extremamente competitivo e um dawdatde diferenciacdo do produto ou servigco é
conseguido por meio do registro de uma Indicacdogéadica. No mundo existem locais que
possuem notoriedade e séo referenciadas por preduprodutos com caracteristicas inerentes do
seu territério como o vinho espumante da regidGliempangea Franga, o presunto de Parma na
Italia, a cachaca de Abaira no Brasil (REIS, 2015).

A Indicacdo Geografica (IG) é o principal instruteerpara mostrar a diferenciacéo,

originalidade e qualidade intrinseca de um produioservico, além de referenciar o local da
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producdo e protege-los das imitacbes ou falsifiesc@preservar o saber-fazer, valorizar as
tradicbes, costumes e praticas, além de manteravordtura local. O registro também tem o poder
de potencializar o processo de desenvolvimentcosoocnhdmico local e regional, impulsionar o

desenvolvimento do turismo, melhorar as condi¢c@yida da populacédo e potencializar outros
negocios na area de gastronomia e hospedagem (SR045; CARVALHO, DIAS, 2012).

Conforme a Lei n° 9.279/96, as IGs sdo regulamestguklo Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI) e controladas peksoaiacdes, cooperativas ou 6rgdos similares. As
IG possuem duas modalidades Indicacdo de Proced@m)i e Denominacdo de Origem (DO)
(BRASIL, 1996).

Os tipos de produtos que podem ser registradosnaon-se no campo do agronegocio
como frutas e géneros alimenticios, bebidas dodfmhaca, aguardente, vinho, guarand, licor etc.,
carne e derivados, mel, doces e derivados, bisgo@ixes, queijo, calcados, produtos minerais,
produtos téxteis, produtos artesanais como reais, ¢ntre outros.

A Bahia com 417 municipios possui um grande po&mzra registro devido a diversidade
de produtos que atendem a legislagdo, mas até serpee momento apresenta apenas duas IP
exclusiva como o aguardente de cana do tipo cadteagdicrorregido de Abaira e améndoas de
cacau na Regido Sul da Bahia. A outra IG é dividmta Pernambuco com o produto uvas de mesa
e manga do Vale do Submédio S&o Francisco, o guesenta um nidmero pouco expressivo em
relacdo a seu territério e com relagdo a gamaabiufos e servigos (INPI, 2019).

A principal regidao de producdo do morango na Bahia Chapada Diamantina, com
destaque para os municipios de Barra da Estivagdba e Morro do Chapéu. Essa regido tem como
fator de favorecimento dessa cultura a altitude, spisitua entre 800 e 1.200 m acima do nivel do
mar, além de ter uma localizacdo geografica fawrav producdo. A producdo do morango
normalmente ocorre na agricultura familiar, a pg@dubrasileira varia de 30 a 60 ton/ha e a sua
participacdo no cenario mundial € de 1% das expiea(SEBRAE, 2017).

A cultura do morango proporciona uma importancianémica para 0s municipios que as
cultivam porque tem uma elevada rentabilidade, aglavaceitacdo pelo consumidor e pela
diversidade de comercializacdo e processamentoe angluz a criacdo de cluster para a sua cadeia
produtiva SEBRAE, 2017).

2 Metodologia

A metodologia aplicada foi caracterizada como diegare 0 meio investigativo denomina-
se como pesquisa bibliogréafica, com a utilizacadaeco de dados com assuntos relacionados a

producédo de morango, ao municipio de Morro do Qhafi#A e a Indicagdo Geografica.
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A pesquisa quanto aos fins tem carater explorat@mnforme Gil (2010) “a pesquisa
exploratdria visa proporcionar maior familiaridadem o problema, com vistas a torn4-lo mais
explicito ou a constituir hip6teses, sendo isstwfad longo do trabalho”. Ibidem (2010, p. 42), “as
pesquisas descritivas identificam as caractersstieadeterminada populacdo ou fenémeno”.

Quanto a abordagem optou-se pela qualitativa, tevae em consideracdo o que diz Gil
(2010) sobre a finalidade do estudo que objetiegqncionar maior familiaridade com o problema
e também colabora para o aperfeicoamento das jdp&amitindo que se tenha um melhor
entendimento dos mais diversos aspectos relacisremlassunto que se esta estudando.

Para a coleta de dados secundarios foi realizadap@squisa bibliografica, consultando a
legislagdo vigente, literatura académica e dismnéwn livros, artigos cientificos, monografias,
dissertacdes e teses sobre o tema, 0 que se daeactemo uma pesquisa bibliografica de acordo
com o que diz Lakatos e Marconi (1992), pois, afgamento de toda a bibliografia ja publicada
em livros, revistas e outras publicacdes escriiagdigponiveis em sites confiaveis € denominada de
pesquisa bibliografica. Houve também pesquisa &os s$hstitucionais, tais como: o do INPI sobre
IG, o Servico Brasileiro de Apoio &s Micro e PecqaeeEmpresas (SEBRAE), o Instituto Brasileiro
de Geografi e Estatistica (IBGE), o Sistema Elet@de Informacdes (SEI) entre outros.

3 Indicacdo Geogréfica

A IG representa um sinal distintivo cujo objetivalésignar um produto e/ou servico cuja
origem seja em um determinado local, regido ou pais possui determinada caracteristica,
reputacdo e qualidade que pode ser vinculada exafsente a sua origem. A legislacdo que cuida
da IG é a Lei n°® 9.279/96 nos artigos 172 a 182, rpgula os direitos e obrigacdes relativos a
Propriedade Industrial e define as seguintes maalddis: (BRASIL, 1996).

Art. 177. Considera-se indicacdo de procedénciansengeogréfico de pais, cidade, regido
ou localidade de seu territorio, que se tenha trr@nhecido como centro de extracéo,
producdo ou fabricacdo de determinado produto oprestacdo de determinado servico
(BRASIL, 1996).

Art. 178. Considera-se denominacdo de origem o ng@ografico de pais, cidade, regido
ou localidade de seu territério, que designe pdul servico cujas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusiva ou essencianaentneio geografico, incluidos fatores
naturais e humanos (BRASIL, 1996).

Dentre as vantagens decorrentes do registro estgomoduto passa a ser reconhecido por
causa da qualidade diferenciada apresentada, ogaj@amte ao consumidor a procedéncia do
produto; garante a protecéo ao produtor quantmeotgncia desleal e usurpacdo da denominacgéo
do produto; possibilita a agregacéo de valor ptabetecer normas e padrdes para os produtores
gue sdo usuarios do registro; propicia o desenweinio socioecondmico da regido e da sua
populacdo; permite a organizacdo dos produtoresagsociacdo ou Orgdo similar; valoriza o
patriménio cultural, proporciona o aumento do tmesMAPA, 2014; SILVA, 2014; REIS, 2015).
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Os consumidores com o passar do tempo ficam cadages exigentes em relacdo ao uso
de produtos e servigos, relativo principalmentei@idade, e essa condi¢céo vai se constituir em um
grande diferencial entre os produtos, o que baadibusca de registro como IG, que tem entre as
suas caracteristicas a qualidade intrinseca dafmroda também uma preocupacdo constante com
guestdes relacionadas ao meio ambiente e ao socjag também séo fatores e requisitos inerentes
ao registro da IG. Essas questdes impactam diratenme competitividade da cadeia, na sua
estrutura de funcionamento e na potencializacdardsados em que 0s produtos sdo destinados,
com os seus diferentes segmentos, o que de certa feai influenciar na sobrevivéncia do
negocio.

Para a ocorréncia do reconhecimento do produto coma |G havera necessidade de
sensibilizacdo dos produtores com o objetivo de ahestnar os beneficios e 0s potenciais
beneficios, além da necessidade de associacaoc# dim saber-fazer. A associacdo entre 0s
produtores, visa ser um canal de representatividatitiva junto aos 6rgaos publicos e privados,
além de servir de instrumento para solicitar deraangecessarias para o desenvolvimento da
regido. Existe na regido a COOPCHAPADA - Coopesatios Produtores Rurais da Chapada
Diamantina Resp Ltda que agrega os municipios deuly®) Boninal e Ibicoara, que se encontra

ativa desde 27/01/2016, mas os produtores de Mior@hapéu nao fazem parte.

4 Morro do Chapéu - Bahia

A Chapada Diamantina é parte integrante da Serissgmhaco, que € a principal cadeia de
montanhas no leste brasileiro, cuja extensdo vaiatie da Bahia ao centro de Minas Gerais, com
uma extensdo de 330 km no sentido norte-sul (BASTVSN DEN BERG, 2012; SEPLAN,
2016).

O territorio da Chapada Diamantina apresenta 24igipios (Abaira, Andarai, Barra da
Estiva, Boninal, Bonito, Ibicoara, Ibitiara, Iraraairaquara, ltaeté, Jussiape, Lencgois, Marcionilio
Souza, Morro do Chapéu, Mucugé, Nova Redencdo, Ntsmizonte, Palmeiras, Piatd, Rio de
Contas, Seabra, Souto Soares, Utinga e Wagner)utomarea de 32.664 km2, uma densidade
demografica de 12,2 hab./km? e localiza-se no Gerdste da Bahia (SEPLAN, 2016).

A area do municipio de Morro do Chapéu é de 5.989) localizado no Poligono das Secas,
no norte da Chapada Diamantina, distante 398 kBatleador, entre as coordenadas 10°48%°0'S
e 41°30-40°42'W. O clima caracteristico € tropical e possiacdo de acordo com a altitude
(BASTOS, VAN DEN BERG, 2012). Essa condicao cliratioi favoravel para a regido como um
fator de atracdo para o agronegocio principalm@ar@a a producdo de uva e morango e seus

derivados, atraindo empresas de outros estadosceltges, o que aumenta o leque de atividades
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dos pequenos produtores rurais, apoiada pelo SEBRAID parceira e essa condicdo incentivou a
criagdo do grupo Gestor do morango, envolvendo @2iupores dos municipios de Ibicoara,
Mucugé e Morro do Chapéu (BRAINER, VIDAL, LEAO, Z&)1

A denominacdo do nome do municipio é decorrentendemorro com uma elevacédo de
1.328 m de altitude e que dista 8 km da sede, gidaeudeste do municipio, tendo o formato de
um chapéu com abas caidas. Outra versdo nomeuetasgindios da tribo Paiaid usavam cabelos
grandes amarrados na cimeira da cabeca em foritnaw@ e pontas descidas, o que fazia parecer
gue usavam um chapéu (ROCHA, COSTA, 1995, SEPLANIGR

Os primeiros a se incursionarem pelo local foranpesesitas, por volta de 1551, mas a sua
formagdo ocorreu entre 1570 a 1600 pelo bandeirdoé® Coelho de Souza. As atividades
econbmicas estdo relacionadas com a agriculturensixf, agricultura irrigada, pecudria,
mineracgao, caprinocultura, comércio e turismo egio(ROCHA, COSTA, 1995).

O municipio possui uma grande biodiversidade dewgidnia posicdo geografica, com uma
altitude de 1.293 m acima do nivel do mar, com geiths e grutas que atraem turistas, possuindo
um clima médio de 20 °C, com possibilidade de chadgh®C nos meses de abril a agosto, o que é
um fator positivo para a cultura do morango em @uagos os meses do ano, sendo que a sua
produtividade € de 40 tonelada por hectares (SEBRAEY).

5 Morango de Morro do Chapéu -Bahia

O morango € uma fruta comestivel da famRi@saceagcujo nome cientifico &ragaria
Vesca apreciada pelos consumidores no mundo intein@uygoé rico em frutose e sacarose e pobre
em carboidratos, além de ser versatil na culiréuna gastronomia (marmelada, geleia, compotas e
gelados) e possuir propriedade conferida pararsgeviaxante e diurético, devido a quantidade de
fiboras (SANHUEZAet al.,2005). O morango € fonte de vitamina C, que peegiipe e infeccoes.
Pode ser consumido in natura ou ser destinado gdedbricacdo de sucos, iogurtes, sorvetes,
geleias, tortas, cremes, xampus, sabonetes etcCHWDO, 2016).

Os programas de melhoramento genético foram irasian 1941 (ANTUNES, REISSER
JUNIOR, 2007) e o primeiro cultivar foi feito pelostituto Agrondmico de Campinas (IAC) em
1960, estendendo-se o cultivo para os estados nasNBerais, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul. Na
atualidade, a producdo comercial ocorre em vargtades, diferenciando-se apenas no tipo de
cultivar, que tem a ver com o clima (ANTUNES, CARMAO, SANTQOS, 2011).

A sua maturacao inicia-se entre 2 a 3 meses apdianmio e estende-se até 7 meses,
dependendo da regido onde vai ser cultivada eesimento inicial para o cultivo e producéo € de
R$ 30.000,00., com um faturamento bruto anual mdoale 40 a 50 mil reais (SEBRAE, 2017).
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A producdo do morango na Chapada Diamantina iniseoam 2011, devido a pior seca dos
ultimos 40 anos na regido, gue nessa época tinha carro chefe o café. A regidao, por apresentar
caracteristicas favoraveis para a cultura do maraogo a altitude acima de 800 m, o que tornou a
regido conhecida como um polo produtor de moraagon de apresentar a menor incidéncia de
doencas e pragas e possuir uma extensio dispdeiveiras férteis para esse cultivo (CONEXAO
BAHIA, 2014). Em Morro do Chapéu a producdo de mgos e uvas impulsionam o seu
desenvolvimento, principalmente devido a exportagésses frutos para o Norte, o Sudeste e o
Nordeste do Brasil, 0 que contribui para a geralgicenda e de emprego, além de proporcionar a
melhoria da qualidade de vida dos seus habitantes.

A producéo é feita de forma individual, o que teraddificultar a comercializagdo do
produto, ndo tendo um poder de barganha elevachmdo essa condi¢do para o mercado, o que
demonstra a necessidade da criacdo de um orgéinadhr para os produtores terem um poder
maior de compra e venda, além de adequar as téamécparoducao de acordo com a necessidade
dos clientes e do mercado, melhorando a qualidiadé do produto, o que de certa forma vai
agregar valor. Os fatores que influenciam na qadkddo produto s&o o clima, o periodo de plantio,
a irrigacdo, a cobertura do solo e no trabalho feéira o desenvolvimento da cultura e os cuidados
necessarios para evitar pragas e doencas no 8E®RAE, 2017).

A producdo do morango ¢ influenciada por certaaataristicas e diferenciais do produto e
gue séo relacionados aos fatores naturais comiona,ab relevo, o solo e localizacdo, que podem
estar relacionados aos critérios relativos de u@®aHla requer uma estrutura organizacional
baseada em leis, politicas publicas, decisfes ithdiis e coletivas, tradicdo, o saber-fazer, a
cultura. O registro da IG vai proporcionar a prateglo territério, a autonomia dos produtores, a
diferenciagcdo no mercado e a agregacao de valmoaaoito.

A producdo de morango segue a legislacdo espedfioeo a Resolucdo n° 12/78 da
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA)e determina sobre a qualidade das frutas
frescas que devem ser comercializadas; a Instringionativa n°® 14/2008 do Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA) queosp as técnicas para a producao integrada
do morango; Instrucdo Normativa n° 28/2016 da ANViie realiza a rastreabilidade de plantas e
vegetais objetivando o controle de exigénciasdaagarias (SEBRAE, 2017).

O critério da notoriedade da producdo de morangmumaicipio de Morro do Chapéu pode
estar relacionada com o conhecimento do consunfiialar da origem do produto. Também pode
atestada pela divulgacédo na midia televisiva c@rograma Globo Rural que foi ao ar no dia 15 de
setembro de 2014, onde a reportagem fala sobredaigio do morango, a geracédo de emprego e a

distribuicdo do produto.
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No programa Dinheiro Rural veiculada em dezembr@@ks mostra os aspectos positivos
do cultivo do morango na regido, com a crenca dalérimento dessa cultura em todo o territorio
baiano, mostrando a importancia da Empresa Brasiliel Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), do
SEBRAE e da Bagisa na consolidacdo da cultura eéxdansao tecnolégica. Conta a historia do
pequeno agricultor que sai de Minas Gerais paratgrlanorango na Bahia e que tem lucrado
bastante com essa cultura (DINHEIRO RURAL, 2016).

No programa Bahia de Valor que foi veiculada no2lide setembro de 2017 informagé&o
sobre a producdo de morango, as festas comemar&tivdo como o centro o produto e a expansao
da industria brasileira em decorréncia da inovae&ooldgica, além de mostrar a colheita que
ocorre 0 ano inteiro e o aproveitamento total datal. Compara também a producgéo e qualidade do
morango de Morro do Chapéu com a producdo em outrtoscipios. Fala sobre o selo PIMO
(Producao Integrada de Morango) e a preocupacaoacemm expansao que visa a melhoria da
gualidade do produto final derivado do morango @mprio morango decorrente de padronizacdes
(BAHIA VALOR, 2017).

A revista Conexdo Bahia apresenta a relacdo dongorproduzido na regiao da Chapada
Diamantina com o Governo do Estado e com a empBesgasa, que apoiam 0S pequenos
produtores, auxiliando-os nas etapas de produgi®,opcultivo do morango ocorreu nessa regiao
devido a queda da economia local em decorrénceafdo Mostra que o SEBRAE foi o responsavel
pelo planejamento e fornecimento de consultorianpeio de palestras, cursos e treinamentos. Cita
gue o maior comprador do morango € Vitoria da Cmtguseguido de Salvador, Ilhéus e Brumado.
Mostra que o SEBRAE apoia o Projeto Morango na @tiapSul, que é uma unidade de
Beneficiamento e Processamento, cujo objetivo étoan uma relagdo intima entre todos os

agricultores, o que gera uma nova cultura na r@&NEXAO BAHIA, 2014).

6 Consideracdes Finais

O municipio de Morro do Chapéu apresenta uma netg@éno cultivo e producdo do
morango, sendo um dos destaques nessa cultura godfastado da Bahia e contribuindo
decisivamente para o cenario econémico do estatlwigmlmente em relacdo a exportacdo de
produtos. O municipio possui notoriedade na suayg@ e essa condicdo € um fator que
potencializa a possibilidade da IG.

O morango de Morro do Chapéu apresenta um poteparal o registro da Indicagcédo de
Procedéncia devido a sua singularidade, a suaiedéoie e o reconhecimento da sua produtividade

e qualidade, as suas condicfes climaticas favargaea o plantio e cultura, 0 que representa um
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diferencial, o que vai agregar valor e vai ter mgenetracdo no mercado local, nacional e
internacional.

Para o registro da IG havera necessidade de unté® tedos os produtores locais para se
fortalecer, cooperar, unificar o sistema produtevgarantir a qualidade do produto ofertado ao

mercado.
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